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CELE SZKOLENIA

Kultura jest produktem i podlega tym samym mechanizmom, co inne produkty funkcjonujgce na rynku.
Kazde wydarzenie kulturalne musimy wypromowac i ,sprzedac”. Celem szkolenia jest uzyskanie wiedzy
i kompetenciji jak to skutecznie zrobi¢ oraz jak w oryginalny sposéb prowadzi¢ kampanie promocyjne
i budowac relacje z mediami.

DLA KOGO?

Szkolenie adresowane jest w szczegolnosci do pracownikéw instytucji kultury, muzeow, teatrow, doméw
kultury, dziatéw promociji i kultury jednostek samorzadu terytorialnego, instytucji pozarzagdowych i innych
realizujgcych swoje dziatania w kulturze.

KORZYSCI DLA UCZESTNIKOW SZKOLENIA

Uczestnicy zdobeda wiedze na temat poje¢ zwigzanych z marketingiem i public relations w kontekscie
wykorzystania jej w rzeczywistosci medialnej i instytucjach kultury, nabedg umiejetnosci zdobywania
patronéw medialnych dla realizowanych projektéw kulturalnych. Nabeda rowniez rozszerzone
umiejetnosci w dziedzinie komunikacji, marketingu i public relations w kontekScie zarzadzania
projektami kulturalnymi.

PROGRAM
[ ]

Dostosowanie koncepcji marketingowych 4P/7P, 4C, 4V do sektora kultury.

Promocja projektéw kulturalnych za pomoca konwencjonalnych sposobow.

Promocja projektéw kulturalnych za pomoca nieszablonowych eventéw — kreacja i organizacja
eventu.

PR wewnetrzne i zewnetrzne w promowaniu projektow kulturalnych.

Dobieranie i zdobywanie patronéw medialnych do projektu.

Wspétpraca z dziennikarzami — atrakcyjne przygotowanie informacji prasowe;.

Marketing szeptany w promociji projektow kulturalnych.

Kultura jako produkt — analiza warstw produktu.

PROWADZACY

Mirostaw Rusecki — praktyk marketingu i public relations. Specjalizuje sie w kompleksowym budowaniu wizerunku instytuc;ji
oraz wydarzen kulturalnych w oparciu o relacje z mediami i odbiorcami. Byt wspotodpowiedzialny za opracowanie i wdrozenie dziatan
promujacych starania miasta Katowice o tytut Europejskiej Stolicy Kultury 2016 (z badan przeprowadzonych przez spétke Press
Service Monitoring Mediéw wynika, ze Katowice miaty najlepsza kampanie medialng sposrdéd miast ubiegajgcych sie o ten tytut).
Obecnie jest rzecznikiem prasowym ASP w Katowicach, dba o relacje z mediami Wojewddzkiego Szpitala Specjalistycznego nr 5 im.
Sw. Barbary w Sosnowcu. Prowadzi zajecia w Wyzszej Szkole Bankowej w Poznaniu (Wydziat Zamiejscowy w Chorzowie). Od 2012
roku wspiera dziatania promocyjne INDUSTRIADY - $wieta Szlaku Zabytkéw Techniki; w tym czasie festiwal otrzymat m.in. Golden
Arrow oraz Ztoty Certyfikat Polskiej Organizacji Turystycznej. Mirostaw Rusecki jest absolwentem filozofii Uniwersytetu Slgskiego.
Jego praca magisterska z zakresu logiki pragmatycznej zatytutowana ,Manipulacja znaczeniem komunikatéw reklamowych przy
zastosowaniu presupozycji i implikatur” stata sie podstawg audycji przygotowanej przez Radio Katowice. Tematyce manipulacji
w reklamie byly takze poswiecone warsztaty prowadzone przez niego dla studentéow Goérnoslaskiej Wyzszej Szkoty
Przedsiebiorczosci im. K. Goduli w Chorzowie, Politechniki Slaskiej, Wyzszej Szkoty Biznesu w Dabrowie Gérniczej. Prowadzita
wyktady i éwiczenia dla studentow Uniwersytetu Ekonomicznego oraz Wyzszej Szkoty Zarzagdzania Ochrong Pracy w Katowicach.
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